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Volle Kraft voraus: Die In-store Asia präsentiert eine 

Branche in Aufbruchstimmung 

Die In-store Asia, die größte Fachmesse auf dem indischen 

Subkontinent für den Investitionsbedarf des Handels, für visuelles 

Marketing, Retail Design und In-store Marketing zeigte letzte Woche 

eindrucksvoll eine Branche in Aufbruchstimmung und bewies sich damit 

wieder als Pflichttermin für die Top-Entscheider der indischen 

Retailszene.  

Bei der 14. Ausgabe der In-store Asia kamen vom 1. bis 3. Juni mehr als 

4.500 Besucher aus der Einzelhandelsbranche in Mumbai zusammen, 

um sich über die neuesten Produkte und Lösungen speziell für den 

indischen Retailmarkt auszutauschen. Die Aussteller zeigten auf über 

7.500 m2 auf bemerkenswerte Weise, wohin die Zukunft der indischen 

Retailbranche steuert. Die diesjährige Veranstaltung bot neue 

Produktsegmente und Ausstellerprofile, rückte die Nachhaltigkeit in den 

Mittelpunkt und konzentrierte sich auf das Wachstum der gesamten 

Branche. 

Der indische Retailmarkt ist einer der am schnellsten wachsenden 

Einzelhandelsmärkte der Welt und ein wichtiger Motor für die indische 

Wirtschaft, was sich auch in zahlreichen guten Gesprächen 

widerspiegelte, bei denen fruchtbare Synergien geschaffen und 

langfristig angelegte Beziehungen geknüpft wurden. Ansprechendes 

Einzelhandelsdesign, Shopper-Marketing-Strategien und visuelles 

Merchandising waren die Höhepunkte der Exponate auf dem 

Messegelände. Die Fachbesucherschaft zeichnete sich zudem durch 

eine hohe Entscheidungs- und Markenkompetenz aus. 

Thomas Schlitt, Geschäftsführer der Messe Düsseldorf India, resümiert: 

„Wir sind sehr erfreut über die sehr gute Resonanz, die wir aus der 

Einzelhandelsbranche erhalten haben. Die Veranstaltung hat sich erneut 

einen guten Namen gemacht, indem sie für Aussteller wie für Besucher 

eine Plattform für wichtige Business-Gespräche geboten hat. Die In-store 

Asia 2023 hatte für jeden etwas zu bieten, der sich vernetzen und von 

Gleichgesinnten und Kollegen aus der Branche lernen wollte. Die 

Veranstaltung war schon immer ein wichtiger Treffpunkt für Vorreiter, 
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Innovatoren, Lieferanten, Marken und Einzelhändler und konnte 2023 

bereits mit zukunftsweisenden Ideen und Lösungen punkten – sowohl auf 

der Ausstellungsfläche als auch beim Kongress. Ich bin sicher, dass die 

hier geknüpften Kontakte vielversprechende Geschäftschancen eröffnet 

haben.“ Auch Elke Moebius, Director Retail & Retail Technology der 

Messe Düsseldorf zieht ein positives Fazit: „Die In-store Asia hat sich 

wieder als Plattform für Einzelhandelsinnovationen, beeindruckende 

Shopping-Erlebnisse und kundenorientierte Strategien bewiesen, die 

stationäre Geschäfte als lebendige, ansprechende Shopping-

Destinationen inszenieren, welche die Kunden fesseln und begeistern 

können. Jeder, der hier war, konnte die Aufbruchsstimmung und 

Investitionslaune der indischen Handelsbranche spüren.“  

 

Die dreitägige Veranstaltung wurde von einem zweitägigen Kongress 

begleitet, bei dem unter dem Motto „Humanise, Hybridise, Hyper Localise 

Retail Experience“ mehr als 30 Sprecherinnen und Sprecher Vorträge z. 

B. über Retail Forschung, Visual Merchandising, Shopper Marketing und 

Design Innovationen und vieles mehr hielten. Ein weiterer Höhepunkt war 

die Verleihung der begehrten VM & RD Retail Design Awards am 2. Juni, 

bei denen Indiens Top-Talente in 23 verschiedenen Kategorien rund um 

Ladendesign und Schaufenstergestaltung gegeneinander antraten. Bei 

der VM Challenge demonstrierten am Tag davor sechs Teams aus Visual 

Merchandisern von renommierten Marken und Unternehmen, wie sie 

innerhalb einer Stunde ein Schaufenster unter einem vorgegebenen 

Thema und Designauftrag konzipieren und umsetzen. 

 

Als Mitglied der internationalen Fachmessen-Familie der EuroShop, The 

World´s No. 1 Retail Trade Fair, bringt die In-store Asia einmal im Jahr 

alle führenden Anbieter von Retail-Lösungen aus Indien und weiteren 

Ländern unter einem Dach zusammen.  

 

Die nächste In-store Asia findet vom 6. bis 8. Juni 2024 statt.  Weitere 

Informationen unter www.instoreasia.in.  
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