EuroShop 2026: Global Retail Festival setzt starke

Impulse fur den Handel von morgen

Handel investiert in Effizienz, Erlebnis und Zukunftsfahigkeit

Mit ihrer Premiere im Jahr 1966 als Fachmesse fiir ,Moderne Laden und

Schaufenster® begann die Erfolgsgeschichte der EuroShop. Sechs
Jahrzehnte spater ist die 23. EuroShop nach flnf intensiven Messetagen in
Dusseldorf erfolgreich zu Ende gegangen. Mit Uber 81.000 Fachbesuchenden
aus 141 Landern und 1.840 Ausstellern aus 61 Nationen unterstreicht die
Weltleitmesse flr den Investitionsbedarf des Handels ihren Anspruch als
,Global Retail Festival“. Zwei Drittel der Besuchenden kommen aus dem
Ausland, jeder Flinfte aus Landern aulerhalb Europas. Die Stimmung bei
den Ausstellenden war insgesamt sehr gut, gelobt wurde neben der
Internationalitdt vor allem auch die hohe Entscheidungskompetenz der
Fachbesuchenden. Diese wiederum zeigten sich hoch zufrieden mit der
Prasenz der Marktfihrer und der Vollstandigkeit des Angebots in den 14

Messehallen.

,Die EuroShop 2026 hat eindrucksvoll gezeigt, dass der Handel in seine
Zukunft investiert — strategisch, technologiegetrieben und zugleich mit klarem
Fokus auf Effizienz und Kundenerlebnis®, resimiert Marius Berlemann,
Geschaéftsfuhrer der Messe Disseldorf. ,Die internationale Strahlkraft, die
enorm hohe Entscheidungskompetenz der Besuchenden sowie die konkrete
Investitionsbereitschaft bestatigen, wie wichtig die EuroShop als globale
Leitmesse der Branche ist.“ Die EuroShop zeigte, dass Budgets gezielt dort
eingesetzt  werden, WO und Kundennutzen
Im  Mittelpunkt

Anwendungen und Checkout-Lésungen,

Effizienzsteigerung

zusammenkommen. standen vor allem Kl-basierte
energieeffiziente Kaltetechnik,

moderne LED-Lichtsysteme sowie flexible Ladenbaukonzepte.

»Auf der EuroShop werden nicht nur die zentralen Themen des Handels,
sondern auch dessen groRe Wandlungsbereitschaft sichtbar”, erklart Ulrich
Spaan, Geschéaftsfuhrer des EHI Retail Institute. ,Der Handel nutzt alle
Chancen, seine Zukunft kreativ und aktiv zu gestalten. Dabei dienen
beispielsweise Kl und digitale Technologien nicht nur der Effizienzsteigerung,
sondern auch dazu, neue Geschaftsmodelle zu entwickeln und das

Einkaufserlebnis weiter zu verbessern.”
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In den sieben Dimensionen der EuroShop spiegelte sich die gesamte
Bandbreite des Angebots fir den modernen Handel wider: Die grofte
Dimension Shopfitting & Store Design bewies mit beeindruckenden Standen
und Konzepten, wie sich der klassische Verkaufsraum zu einem
multifunktionalen Erlebnis- und Begegnungsort entwickelt. Auch der Expo &
Event-Bereich sowie die Dimensionen Lighting und Retail Marketing
begeisterten das Publikum. Anspruchsvoller Standbau bis in die dritte Etage,
stimmungsvolle Beleuchtung und eindrucksvolle LED-Screens setzten starke
visuelle Akzente. In der vier Hallen umfassenden EuroCIS wurde deutlich,
dass Technologie zum strategischen Rickgrat des Handels geworden ist. Kl-
basierte Anwendungen, automatisierte Prozesse und vernetzte Plattformen
optimieren Abldufe entlang der gesamten Customer Journey — von der
Warensteuerung bis zum Checkout. In der Dimension Refrigeration & Energy
Management zeigte sich die Relevanz energieeffizienter Technologien, im
Food Service Equipment wurden Trends wie Handelsgastronomie und

Automatisierung deutlich.

Das Rahmenprogramm der EuroShop traf auf ein hohes Interesse bei den
Besuchenden. Auf sieben Stages sowie zahlreichen Sonderflachen
diskutierten Branchenexpertinnen und -experten die drdngenden Fragen des
Handels. Sehr gut kamen sowohl die thematisch kuratierten Guided Tours auf
dem Gelande als auch die Store Tour zu ausgewahlten innovativen
Ladenkonzepten in Dusseldorf an. Mit den renommierten reta awards, dem
EuroShop Retail Design Award, dem EXHIBITOR Magazine‘'s EuroShop
Award sowie dem Wissenschaftspreis wurden erneut herausragende

technologische und gestalterische Leistungen ausgezeichnet.

Die nachste EuroShop findet vom 18.02. bis 22.02.2029 statt. Vom 16. bis
18.02.2027 6ffnet die EuroCIS wieder ihre Tore.
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